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Uber den BMW BERLIN-MARATHON

Vor einem halben Jahrhundert fiel vor dem Mommsen-Stadion in
Berlin-Charlottenburg der Startschuss fur den ersten Berliner
Volksmarathon. Keiner der 286 Teilnehmenden hatte sich damals
trdumen lassen, dass der BERLIN-MARATHON einmal zu dem werden 54.280 Finisher
wurde, was er heute ist. 1974 erreichten 244 Lauferinnen und Laufer :

das Ziel - 2024 waren es Uber 50.000, die sich kurz hinter dem
Brandenburger Tor inre wohlverdienten Medaillen umhangten. 50
Jahre BERLIN-MARATHON - ein beeindruckender Meilenstein mit
50.000 Finishern!

In den vergangenen funf Jahrzehnten hat der BMW BERLIN-
MARATHON Mal3stébe in der Lauf- und Eventszene gesetzt. Er hat
Standards in der medizinischen Betreuung und im
Veranstaltungsmanagement etabliert. Die medizinische Versorgung
zahlt heute zu den weltweit besten. Sportlich erreichte der Marathon - "L &

ein nie dagewesenes Niveau - belegt durch 13 Weltrekorde. ™" . . 3 ' 0

Lauflegenden wie Ronaldo da Costa, Uta Pippig, Naoko Takahashi, (3 T

Paul Tergat, Haile Gebrselassie, Dennis Kimetto, Amanal Petros, Eliud 62 R ”Sth hifah mr{l nn eD :
Kipchoge und Tigist Assefa haben unzahlige Menschen inspiriert. Die o - ; ys
Begeisterung fur Bewegung weiterzugeben, sehen wir als unseren .- - - 4.
Beitrag fur die Gesellschaft. - y e
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DIE WICHTIGSTEN FAKTEN ZU ‘-‘,

Neu: 10.500 4

Laufer:innen Laufer: 1.000.000
Zuschauende

10.000 2.878 . " (of- I

Laufer:innen Inlineskater 110.000
Besuchende

1.700 Neuer Rekord: Opening ca : = :

Laufer:innen 161 Nationen ceremony STy 000, ,»
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Zum 50. Jubildum des BMW BERLIN-MARATHON
ist SCC EVENTS in seiner Funktion als
Organisator stolz darauf, seinen ersten
Nachhaltigkeitsbericht dieser Art zu
prasentieren.

Dieses Jubilaum markiert nicht nur ein halbes
Jahrhundert sportlicher Exzellenz, sondern ist auch
ein Ausdruck unseres Engagements, einen positiven
und nachhaltigen Einfluss auf unsere Umwelt zu
leisten. Der BMW BERLIN-MARATHON steht seit
jeher fur weit mehr als nur das Sportliche: Es geht
darum, Menschen jeden Alters in Bewegung zu
bringen, ein friedliches Zusammenkommen und
lebendigen Austausch zwischen Menschen aus aller
Welt zu férdern, dem Charity-Gedanken
nachzukommen und nicht zuletzt unsere
Reichweite zu nutzen, um das Bewusstsein fur
Umweltthemen zu scharfen.

Dieser Bericht ist unser erster umfassender Schritt,
die 6kologischen und sozialen Herausforderungen,
die mit einer Veranstaltung dieser Grof3enordnung
einhergehen, zu verstehen und weiter anzugehen.
Als globale Plattform, die Teilnehmende, Partner
und Zuschauende aus aller Welt zusammenbringt,
erkennen wir unsere einzigartige Position und
Verantwortung, mit gutem Beispiel voranzugehen.

Nachhaltigkeitsbericht 2024

Der Bericht stutzt sich auf die
Grundprinzipien unserer aktuellen
Nachhaltigkeitsstrategie sowie die
Praktiken im Bereich Umwelt, Soziales
und Unternehmensfihrung (ESG) und
legt einen besonderen Fokus auf die
okologischen und sozialen Aspekte der
Nachhaltigkeit. Des Weiteren orientiert
er sich an den Werten (miteinander,
inspirierend, bewegend, verlasslich)
unseres Leitbildes.

Wir erkennen unseren Beitrag zum
Klimawandel und damit unsere
Verpflichtung zur Minderung an.
Dementsprechend beschreibt der
Umweltteil dieses Berichts unsere
Bemuhungen, unseren CO,-FulBabdruck
zu minimieren, indem wir kritische
Bereiche wie Mobilitat,
Energieverbrauch, Abfallmanagement
und Ressourceneffizienz angehen. Ob es
um den Wechsel zu
umweltfreundlicheren Energiequellen,
die Reduzierung von Einwegplastik oder
die Férderung nachhaltigerer
Reisemoglichkeiten geht - wir sind
bestrebt, uns in diesen Bereichen
kontinuierlich zu verbessern.

Im sozialen Bereich konzentrieren wir
uns darauf, die Sicherheit und
Gesundheit unserer Teilnehmenden
verlasslich zu gewahrleisten,

Inklusion zu férdern, Vielfalt zu feiern,
Menschen jeglicher Altersgruppen in
Bewegung zu bringen und Mittel fur
karitative Zwecke zu sammeln.

Wir sind davon Uberzeugt, dass der
BMW BERLIN-MARATHON ein Event ist,
bei dem sich alle willkommen,
unterstutzt und inspiriert fuhlen.

Dieser Bericht ist nicht nur eine
Darstellung unserer aktuellen
Bemuhungen, sondern auch eine
Roadmap fur die Zukunft. Er hebt
Bereiche hervor, in denen wir
bedeutende Fortschritte gemacht
haben, und zeigt Moglichkeiten fur
weitere Verbesserungen auf. Wahrend
wir stolz auf die bisher unternommenen
Schritte sind, ist uns bewusst, dass wir
noch eine lange Reise vor uns haben.
Dabei sind wir entschlossen, diese Reise
fortzusetzen.

Mit Blick in die Zukunft laden wir unsere
Teilnehmenden und Partner ein, sich
uns anzuschlieRen, um-miteinander
eine umweltfreundlichere und sozial
verantwortungsvollere Zukunft fur
dieses ikonische Event zu gestalten.
Gemeinsam konnen wir sicherstellen,
dass der BMW BERLIN-MARATHON
auch in den nachsten 50 Jahren
inspiriert, vereint und den Weg weist.

Im Namen von SCC EVENTS,
Organisator des BMW BERLIN-
MARATHON

/ /? ~ 'S
/ -

Christian Jost
Geschaftsfiihrer von SCC
EVENTS

1 4
g—"": =N
o ‘.' ¥ o, N

Jt'j‘rgen Lock
Geschaftsfuhrer von SCC
EVENTS
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Einleitung
Nachhaltigkeitsstrategie und -governance
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Nachhaltigkeitsbericht 2024

1. EINLEITUNG

Motivation

Wir (als SCC EVENTS GmbH) méchten den
dringenden Handlungsbedarf in Bezug auf den
Klimawandel und die CO,-Emissionen
unterstreichen, da globale Veranstaltungen wie
der BMW BERLIN-MARATHON zu diesen
Herausforderungen beitragen. Dieser Bericht
unterstreicht unser Engagement, diese Probleme
anzugehen und Veranderungen anzuregen.

Zweck

Wir moéchten die 6kologischen und sozialen
Auswirkungen des BMW BERLIN-MARATHON
transparent erfassen und analysieren, um eine
fundierte Basis fur konkrete Verbesserungen zu
schaffen und unserer Verantwortung gerecht zu
werden.

Umfang & Fokus

Der Bericht umfasst den BMW BERLIN-
MARATHON einschlieBlich der EXPO sowie
begleitender Veranstaltungen wie den G5K.
Ungeachtet dessen planen wir, unsere weiteren
Events in die Berichterstattung fur das Jahr 2025
einzubeziehen.

Der Fokus dieses Berichts liegt auf den
Okologischen und sozialen Aspekten.

Selbstverpflichtung

Da wir nicht gesetzlich zur Berichterstattung Uber
unsere Nachhaltigkeitsleistung verpflichtet sind,
stellt dieser erste Bericht einen proaktiven und
freiwilligen Ansatz dar. Er ist Ausdruck unseres
Bestrebens, ein positives Vermachtnis zu
hinterlassen und in der Sport- und
Veranstaltungsbranche eine Vorreiterrolle
einzunehmen.

SCC|EVENTS



https://www.scc-events.com/en/

Nachhaltigkeitsbericht 2024

'EHHUUThﬁ
¥ BERLIN =
Y MARATHON

1. NACHHALTIGKEITSRAHMEN DES BERICHTS

Sustainability Developement Goals (SDGs): @ finios GOALS A ‘

Orientiert sich an den globalen Nachhaltigkeitsprioritdten. Die SDGs m . BE 13, S -

sind 17 globale Ziele, die darauf abzielen, eine nachhaltige — = = o | = W
Entwicklung in sozialer, wirtschaftlicher und ékologischer Dimension E Is "if;tlﬁf ; P o

. 5. 'l;‘__: ll:?’::
zu fordern, BHEEAEA

Corporate Sustainability Reporting Directive (CSRD):
Gewahrleistet die Nachhaltigkeitsberichterstattung in
Ubereinstimmung mit den Vorschriften der Europaischen Union und
bietet Transparenz und Rechenschaftspflicht fur Unternehmen.

@ Globale Reporting Initiative (GRI):

Bietet einen standardisierten Rahmen fur die Global
Nachhaltigkeitsberichterstattung, der Transparenz und Reporting
Vergleichbarkeit Uber Branchen hinweg gewahrleistet, um ESG- Initiative
Auswirkungen effektiv offenzulegen.

@ Greenhouse Gas Protocol (GHG Protocol):

Wendet den internationalen Standard fur die Messung und das
Management von Treibhausgasemissionen an und kategorisiert sie in O EEE EPNR%QFE?:%L

Scope 1, 2 und 3 fur eine umfassende Berichterstattung und
MalRnahmen.

SCC|EVENTS
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2. SCHWERPUNKTE DER NACHHALTIGKEITSSTRATEGIE

Emissionen &

) o Sicherheit & Gesundheit
Energieeffizienz

Ressourcenschonung &
Kreislaufwirtschaft

Aus- und Weiterbildung

Vielfalt &
Antidiskriminierung

Biologische Vielfalt &
Naturschutz

Kinder- und
Jugendfoérderung

BMW M

BERLIN =
MARATHON

Soziales Engagement

Unternehmerische
Stabilitat

Lieferkette
Unsere Nachhaltigkeitsstrategie dient

als Rahmen flr die operative
Umsetzung unseres Nachhaltigkeits-
engagements in den nachsten Jahren
bis 2028 und wird kontinuierlich
Kommunikation Uberpruft, verbessert und angepasst.

Wirtschaftliche

Compliance

Entwicklung &
Governance

Datenschutz

SCC|EVENTS 8
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2. NACHHALTIGKEITSSTRATEGIE

w Umweltschutz

—

& Soziale
\ &/ Gerechtigkeit

5>y Wirtschaftliche
IO Entwicklung &

SCC|EVENTS

Unsere Umweltstrategie orientiert sich an den SDGs 6, 7, 12, 13 und 15 und spiegelt unser Engagement fur den Schutz
natlrlicher Ressourcen und die Férderung der Widerstandsfahigkeit wider. Wir iGberwachen und bewerten
kontinuierlich unsere Umweltauswirkungen, um sinnvolle Ziele festzulegen und wirksame MalBhahmen umzusetzen.
Unser Ansatz priorisiert die Emissionsreduzierung, wo immer dies moglich ist, und erforscht aktiv innovative,
nachhaltige Alternativen. Fir unvermeidbare direkte Emissionen verpflichten wir uns, diese schrittweise bis 2035 zu
kompensieren.

Unsere Strategie im Bereich soziale Gerechtigkeit orientiert sich an den SDGs 3, 8 und 10 und unterstreicht unser
Engagement fur die Férderung von Wohlbefinden, Gerechtigkeit und Chancengleichheit.

Wir legen Wert auf die Sicherheit und Gesundheit aller Teilnehmenden, Zuschauenden, Freiwilligen und
Mitarbeitenden, férdern Vielfalt und Inklusion und bekampfen aktiv Diskriminierung. Unsere Bemuhungen erstrecken
sich auf die Unterstutzung von Kindern und Jugendlichen sowie auf die Férderung eines breiteren sozialen
Engagements in unseren Gemeinschaften.

Unsere Wirtschafts- und Governance-Strategie tragt insbesondere zu den SDGs 8, 16 und 17 bei. Daher legen wir Wert
auf langfristige Unternehmensstabilitat und verantwortungsvolles Wirtschaften. Wir verpflichten uns zur Einhaltung
von Vorschriften und Datenschutzstandards. Unser Ziel ist es, langfristige, strategische Beziehungen zu unseren
Partnern zu pflegen.

Eine effektive Kommunikation bildet die Grundlage unseres Ansatzes, um Vertrauen und Verantwortlichkeit gegentber
unseren Stakeholdern zu starken.

Durch die Integration dieser Prinzipien schaffen wir eine widerstandsfahige Basis fur nachhaltiges Wachstum und
ethische Unternehmensfuhrung.
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Nachhaltigkeitsbericht 2024

2. NACHHALTIGKEITS-GOVERNANCE

Governance

Strategische Fuhrung bei nachhaltigen Veranstaltungen

Das Management von SCC EVENTS integriert Nachhaltigkeit als zentralen Bestandteil der Organisation
erstklassiger Veranstaltungen, darunter auch den BMW BERLIN-MARATHON. Dabei stellen wir sicher, dass
Okologische, soziale, wirtschaftliche und Governance-Ziele gleichermal3en berucksichtigt werden, ohne die
globale Bedeutung der Veranstaltung zu beeintrachtigen.

Governance und Verantwortung

Klare Governance-Strukturen gewahrleisten Compliance, Transparenz und ethische Ablaufe und stellen
sicher, dass jede Veranstaltung hdchsten Standards in Bezug auf Rechenschaftspflicht und Nachhaltigkeit
entspricht.

Zusammenarbeit mit Stakeholdern

Die Geschaftsfuhrung arbeitet aktiv mit Partnern, Freiwilligen, Teilnehmenden und lokalen Gemeinschaften
zusammen, um den BMW BERLIN-MARATHON als Plattform zur Férderung von Gesundheit, Vielfalt und
Inklusion zu etablieren und gleichzeitig seine gesellschaftliche Wirkung zu verstarken. Alle Beteiligten
werden ermutigt, aktiv zur Nachhaltigkeit beizutragen.

Engagement fur Innovation und Verbesserung

Das Management setzt sich kontinuierlich fur Verbesserungen ein, indem es innovative MalBnahmen zur
Reduzierung der Umweltauswirkungen einfuhrt, die Ressourceneffizienz fordert und sicherstellt, dass jede
Veranstaltung zu den langfristigen Nachhaltigkeitszielen beitragt.

SCC|EVENTS
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2. NACHHALTIGKEITS-GOVERNANCE

Michael Fuchs,
Nachhaltigkeitsmanager

SCC EVENTS

SCC|EVENTS

Strategische Fuhrung & ISO-Zertifizierung

AN

* Im Jahr 2024 haben wir eine Zertifizierung eingefuhrt, die Nachhaltigkeit in allen drei Dimensionen - Umwelt,
Wirtschaft und Soziales - umfassend abdeckt. Unsere Wahl fiel auf die ISO 20121-Zertifizierung far

nachhaltiges Veranstaltungsmanagement. \@/
* Als ersten Schritt haben wir bereits die nachhaltige Planung des BMW BERLIN-MARATHON 2024 zertifizieren

lassen. Mittelfristig streben wir an, diese Zertifizierung auf die Veranstaltungsdurchfthrung, alle unsere Events 20121: 2024
sowie unseren Burostandort auszuweiten.

Verfolgung von Umweltkennzahlen

* Wir berechnen die Emissionen in verschiedenen Kategorien wie Mobilitat, Energieverbrauch und Abfall, um die
Hauptverursacher unserer Umweltauswirkungen zu identifizieren.
* Durch die kontinuierliche Analyse dieser Kennzahlen kdnnen wir gezielt MalBnahmen zur Reduzierung und

Kompensation ergreifen und sicherstellen, dass effektive Strategien zur Verringerung unseres gesamten CO,-
FuRabdrucks implementiert werden.

Umsetzung von 40+ Initiativen & Programmen

* FUrden BMW BERLIN-MARATHON 2024 haben wir bereits Uber 40 Initiativen in den Bereichen Umwelt und
Soziales umgesetzt.
* In Zusammenarbeit mit EY, unserem offiziellen Nachhaltigkeitsberater, haben wir weitere konkrete

MalRnahmen zur Verbesserung der Nachhaltigkeit identifiziert, die ab 2025 und in den folgenden Jahren
umgesetzt werden.

11
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3. ZENTRALE UMWELTVERPFLICHTUNGEN

Emissionen & Energieeffizienz

« Wir legen grol3en Wert darauf, Emissionen zu
vermeiden, wo immer dies mdglich ist, und
sind bestrebt innovative, alternative Losungen
zu suchen, um die Auswirkungen auf die
Umwelt zu minimieren.

+ Die wichtigsten Emissionsquellen "Mobilitat",
"Unterkunft”, "Verpflegung" und "Energie"
werden durch gezielte Initiativen und
nachhaltige Verfahren aktivangegangen.

N _

SCC|EVENTS

\/

Ressourcenschonung &
Kreislaufwirtschaft

Biologische Vielfalt &
Naturschutz

* In den SchlUsselbereichen "Produkte und
Materialien", "Abfall" und "Wasser"
orientieren wir uns an der Abfallhierarchie.

« Wo sich der Ressourcenverbrauch nicht
vermeiden lasst, setzen wir uns fur eine
Kreislaufwirtschaft ein, indem wir MalRnahmen
ergreifen, um Rohstoffe kontinuierlich im
Kreislauf zu halten.

N _

Gemeinsam mit unseren Partnern setzen wir
uns fur den Erhalt der Artenvielfalt ein und
suchen aktiv nach gemeinsamen Projekten,
die zu diesem wichtigen Ziel beitragen.

13
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3.1. EMISSIONEN & ENERGIEEFFIZIENZ (IN TONNEN COZ2E)

r—"f_\"-—-h
lo—

6.433
dpe 1 Emissiof

Zu den direkten Emissionen gehoren eigene
und direkt kontrollierte Quellen wie
Firmenfahrzeuge (nicht die Logistik von
Drittanbietern) und Dieselgeneratoren am

Veranstaltungsort zur Stromversorgung.

SCC|EVENTS

®
25.469
e Emisit

Indirekte Emissionen aus eingekaufter
Energie. Diese Emissionen entstehen in der
Anlage, in welcher die Energie erzeugt wird,

nicht dort, wo sie verbraucht wird.

‘s ™
"'coa:)

25.918.871
e 3 Emiss

Indirekte Emissionen aus Aktivitaten innerhalb der
Wertschépfungskette, die der BMW BERLIN-
MARATHON nicht direkt kontrollieren kann. Diese
Emissionen sind oft erheblich und umfassen Bereiche

wie die An-und Abreise der Teilnehmenden.

14
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3.1. EMISSIONEN & ENERGIEEFFIZIENZ (IN TONNEN COZ2E)

25.774.244

0,03% 0,1% 99,87%

r‘ N _—

£ N\
o 092% o 1% Ol 0.5%
) N 4

Emissionen, die bei der An- und Emissionen, die durch Teilnehmende Emissionen, die durch die Emissionen, die durch den
Abreise sowie innerhalb Berlins mit und andere Personen entstehen, die Verpflegung mit Speisen und Energieverbrauch entstehen, wie
unterschiedlichen Verkehrsmitteln fur das Event nach Berlin reisen und Getranken wahrend des BMW z. B. Strom und Warme.
entstehen. in Hotels oder anderen Unterkinften BERLIN-MARATHON entstehen.

Ubernachten.

1.Logistik/Warentransport nicht eingerechnet, da hierfiirim Jahr 2024 keine vollstandigen Daten vorliegen; wir arbeiten daran, die entsprechende Datenerfassung fiir das nachste Jahr zu verbessern.

SCC|EVENTS 15
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3.1.1. MOBILITAT

Nachhaltigkeitsbericht 2024

Emissionen nach Entfernung (%)

I Ober 1.000 km
m Bis zu 1.000

km
I Bis zu 500 km

Il Dienstreisen Personal
I Aufenthalt in Berlin®

I Bis zu 100 km
Bis zu 20

km

47 % der Geschaftsreisen
der Mitarbeitenden
erfolgen mit der Bahn,
28 % mit dem Auto und 25
% mit dem Flugzeug.

1.Wahrend des Aufenhalts in Berlin.
2.Inklusive Fahrgemeinschaften.

SCC|EVENTS

Emissionen (%) nach Verkehrsmitteln

Ry,

S | 83%‘l
) Y

Zug

89 % der Emissionen werden auf An-und Abreisen von mehr als 1.000 km zuruckgefiihrt

s
o3 12%

1%

Der Anteil des Flugverkehrs an den Gesamtemissionen betragt 83 %

OB 0%

16
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3.1.1. INITIATIVEN ZUR MOBILITAT VON TEILNEHMENDEN UND FREIWILLIGEN

Fahrkarten fir den o6ffentlichen
Personennahverkehr

Fahrradabstellplatze

Spezielle Fahrradabstellplatze werden
zur Verflgung gestellt, um das
Radfahren als umweltfreundliches
Verkehrsmittel zu férdern.

Wir finanzieren OPNV-Tickets fir alle
Teilnehmenden (4 Tage) und Volunteers
(2 Tage), um nachhaltigeres Reisen zu
fordern.

0 0
Podiumsdiskussion auf der — 0N Anreiz fur griines Reisen
MOVE @ —0 Aus.g.ew.ah Ite @ Einige Startplatze fur 2025 werden
Diskussion zum Thema Initiativen unter den Teilnehmenden verlost,

die mit Fernbus oder Bahn
anreisen, um nachhaltige
Reisemoglichkeiten zu fordern.

"Nachhaltige Mobilitat bei (Sport-)
GroRveranstaltungen", um auf
umweltfreundliche Transport-
[6sungen aufmerksam zu machen.

94 % elektrifizierte BMW-Flotte

Von der gesamten, wahrend der
Veranstaltung eingesetzten BMW-Flotte, Veranstaltungstickets fur die
einschlielich der Fuhrungsfahrzeuge, MARATHON EXPO, um Bahnreisen als
waren 47 von 50 vollelektrisch oder umweltfreundliche Alternative zu . :
hybrid, wodurch die Emissionen des bewerben.
veranstaltungs-bezogenen Transports

reduziert wurden.

ErmaRigte Zugtickets - ,‘ﬁ ;,’

TS,

Erhaltlich Uber die Deutsche Bahn als

SCC|EVENTS 17
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3.1.1. INITIATIVEN ZUR MOBILITAT VON MITARBEITENDEN UND GASTEN

8 .
Nam) D Firmenflotte
of o

50 % unserer Firmenfahrzeuge und 100 % unserer Firmen-PKWs sind elektrisch.

- Arbeitsfahrzeuge
& 15 unserer 17 Arbeitsgerate (z.B. Gabelstapler) beim BMW BERLIN-MARATHON
waren elektrisch.

P Geschaftsreisen
—) }/gi;gh:ll;g? Regelungen fur die Wahl des Transportmittels bei Geschaftsreisen

SCC|EVENTS 18
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3.1.2. Unterkunft

Nachhaltigkeitsbericht 2024

Aufenthaltsdauer & Unterkunftsart

Emissionen (%) nach Unterkunftsart

I National Dauer
M International 40%
35% 34%
31% .
= ~80%
10% 11% 12%
4% 3% 204 204 . der Teilnehmenden und
N BN e S el e Zuschauenden
1 Tag 2 Tage 3 Tage 4 Tage 5Tage 6Tage+ tubernachten wahrend
A des BMW BERLIN-
rt

MARATHON in Hotels und
Hostels

Hotel & Hostel
Freunde & Familie

Airbnb

SCC|EVENTS

I 20%
B 7%

M 7%
Bl 0%

/3%
I 36%

Airbnb

Freunde &
Familie

L

0-3 Sterne
Hotel

4-5 Sterne Hotel

19
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3.1.2. INITIATIVEN IM BEREICH UNTERKUNFT

Férderung nachhaltiger Entscheidungen und Férderung des

Zusammenarbeit mit einem zertifizierten Marathon Hotel . .
Bewusstseins unserer Teilnehmenden

Das InterContinental Berlin ist unser sogenanntes Marathon Hotel, Im Einklang mit unserem Engagement fur mehr Nachhaltigkeit
in dem wir Gaste begrulien und in dem sich wahrend des unterstitzen wir Unterkdnfte, die Uber eine vom Global
Rennwochenendes unser Pressezentrum befindet. Es verflgt Gber Sustainable Tourism Council (GSTC) anerkannte
die anerkannten Nachhaltigkeitszertifizierungen GreenKey und Nachhaltigkeitszertifizierung verfugen. Dazu weisen wir unsere
LEED Gold. Diese gewahrleisten einen umweltfreundlichen Betrieb Teilnehmenden auf Hotels hin, die entsprechend zertifiziert sind,
wie energieeffiziente Systeme, Abfallreduzierung und sowie auf Hotels, die Barrierefreiheit mitdenken.

Wassereinsparung, um hohe Umweltstandards zu erftllen und
mit unseren Nachhaltigkeitszielen in Einklang zu stehen.

O Lo
i ~60-80% "’"ﬂg;

weniger Emissionen verursachen Hotels mit Okostrom durchschnittlich

SCC|EVENTS 20
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3.1.3. VERPFLEGUNG

missionsverteilu T b pt-Emissionsque

[ N

P
§ ss% §}
\~,l
N“ A :
12% 6% 5%

Unsere Volunteers schalen Bananen vor, um
die getrennte Sammlung von Abfallen zu

B erleichtern. Lunchpakete fiir .
Teilnehmende

9%

Bio-Bananen fur Teilnehmende
| |

Mitarbeitende
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3.1.3. INITIATIVEN IM BEREICH VERPFLEGUNG

H

O

Entlang der
Strecke

@

Ausgewahlte
Initiativen

Catering-
Bereiche

H

SCC|EVENTS

Fairtrade-Bio-Bananen fur die
Teilnehmenden

Regionale Apfel fur die
Teilnehmenden

Vegane und vegetarische Optionen gibt
es in allen Catering-Bereichen
(Zuschauer:innen-Bereich, VIP- Zelt,

Sponsorentreffen, EXPO, Lunchpakete
fur Mitarbeitende/ Volunteers,
Ressortleitungstreffen)

Die Bananen fur unsere Teilnehmenden tragen
dazu bei, die Artenvielfalt zu férdern, den
Einsatz von Pestiziden zu verandern, eine

nachhaltige Landwirtschaft und faire Lohne zu

unterstutzen.

Die Apfel fur unsere Teilnehmenden tragen
dazu bei, die regionale Landwirtschaft zu
férdern und die Umweltbelastung durch

minimierte Transportemissionen zu reduzieren.

Pflanzliche Lebensmitteloptionen erfullen
unterschiedliche Ernahrungsbedurfnisse,
fordern Inklusivitat und reduzieren den
6kologischen FuBabdruck.
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3.1.4. ENERGIE

Emissionen (%)
iy,
& N\
Elektrizitat . 100% '

~ oo’

= Strom aus dem Netz

Heizung

Alle Heizungen sind elektrisch

SCC|EVENTS
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3.1.4. INITIATIVEN IM BEREICH ENERGIE

Strom aus erneuerbaren Quellen Minimaler Einsatz von Diesel

4"
§99,5% §
o’

0,5%

Dieselverbrauch

Fast der gesamte Strom wird aus dem Netz bezogen. Die einzige
Ausnahme war die Verwendung eines Hybridgenerators an einem
Cheering Point, der 12 Liter Diesel verbraucht hat. Dieser minimale
Verbrauch zeigt unser Engagement, die Abhangigkeit von fossilen

Brennstoffen zu verringern und Emissionen zu minimieren.

Wir setzen uns fur Nachhaltigkeit ein, indem wir fur die gesamte
Veranstaltung (ohne die MARATHON EXPO) mehr als 99 % Strom aus
erneuerbaren Energiequellen verwenden und so unseren dkologischen
FuBBabdruck deutlich verringern.

SCC|EVENTS 4
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3.2. RESSOURCENSCHONUNG & KREISLAUFWIRTSCHAFT (IN TONNEN CO2E)

176.529

7
..
CO: 0,0% 0,.2% 99,8%

— CO.—

= = =

N )

200 187% 8 2 13%" o@ 0.2%
‘~,’

Emissionen, die durch Materialien Emissionen, die bei verschiedenen Emissionen, die durch
entstehen, diein Produkten Abfallarten entstehen, wie z. B. Wasserverbrauch entstehen.
verwendet werden, die speziell fur organischen Abfallen.

den BMW BERLIN-MARATHON
hergestellt werden.

SCC|EVENTS

7
‘s )
—CO:

25



BMW i

BERLIN =
MARATHON

Nachhaltigkeitsbericht 2024

3.2.1. PRODUKTE & MATERIALIEN

jederverwendun
Recycling

& 3.360kg | ]

Einwegbecher - recycelt

Vg "
§o1% }} 13% §
Q'

Warmefolien - fur

Mehrwegbecher -
wiederverwendet

das Recycling
gesammelt

Em

aus-

3 -

Ponchos Warmefolien Becher Medaillen

SCC|EVENTS

ammlung & Spen

Vi

§ 100%§}

) N

des Flaschenpfands -
gespendet

oy, ,
I'100%‘l i 81 %‘l
) X ) N

gesammelter gesammelter

Schuhe - Kleidung -
gespendet gespendet
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3.2.1. INITIATIVEN IM BEREICH PRODUKTE & MATERIALIEN

Start- & Zielbereich Start- & Zielbereich

Kleider- & Flaschensammlung: Wir arbeiten mit der Berliner
Stadtmission zusammen, um ausrangierte Kleidung fur Bedurftige zu
sammeln. Daruber hinaus sammeln wir Pfandflaschen fir wohltatige
Zwecke mit einem lokalen Sportverein.

Recycling von Warmefolien & Bannern: Wir sammeln genutzte
Warmefolien zur Wiederverwertung - sie bestehen grof3tenteils aus
recycelten Materialien.

Wiederverwendung von Bannern & Beschilderungen: Wir
Recycelte Kleiderbeutel: Unsere Kleiderbeutel bestehen zu 100 % aus verwenden Banner und Beschilderungen -wann immer moglich-
recyceltem Material und werden in Europa produziert. wieder und vermeiden jahres- und/oder veranstaltungsspezifisches
Branding, um Abfalle zu minimieren.

Mehrweg beim Catering: Fur die Zuschauenden stellen wir im
Catering-Bereich wiederverwendbare Becher, Besteck und Teller zur
Verfugung.

Wiederverwendbare Gummizige: Wir arbeiten, wo immer maoglich,
mit wiederverwendbaren Gummibandern anstelle von Kabelbindern.

Startbereich zurlckgelassen wurden.

SCC|EVENTS 27
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3.2.1. INITIATIVEN IM BEREICH PRODUKTE & MATERIALIEN

Auf dem Kurs

Mehrweg- & Recyclingbecher: Wir bieten sowohl Mehrwegbecher als
auch Einwegbecher aus recyceltem Material (rPET) an.

Sammlung & Recycling von Bechern: Im Sinn der Abfallreduktion
und Forderung der Kreislaufwirtschaft sammeln wir an 6 Verpflegungs-
punkten Mehrwegbecher zur Spulung und Wiederverwendung sowie

rPET-Becher zum Recycling separat ein.

Refill-Stationen: Wir haben an allen 15 Verpflegungspunkten Refill-
Stationen fur die Teilnehmenden mit eigenem Trinkrucksack
eingerichtet, um den Bedarf an Bechern zu reduzieren.

SCC|EVENTS

EXPO

Laufschuh-Sammlung: Wir arbeiten mit der Berliner Stadtmission

zusammen, um noch tragbare Laufschuhe fur obdachlose Menschen

zu sammeln.

Recycelte Teilnahmebeutel: Unsere Teilnahmebeutel bestehen zu
100 % aus recyceltem Material (Kordeln aus recyceltem Polyester,
Beutel aus recyceltem Polypropylen), Global Recycled Standard
zertifiziert.

Nachhaltige Materialien beim Catering: Wir verwenden
Mehrwegbecher fur das Catering. Die Schusseln, Teller und Besteck
werden aus nachwachsenden Rohstoffen hergestellt.

28



3 BMw i

BERLIN =
MARATHON

3.2.2. ABFALL

Nachhaltigkeitsbericht 2024

Standort
"
65% }§
V~"
Ohne EXPO
s

0
35/0"

EXPO-spezifisch

SCC|EVENTS

2 | 6

Bioabfalle Sonstiges Weiterver- Restmiill
(z.B. wertbare
Teppich, Abfalle (z.B.
Holz) Kunststoffe)

Abfallstation
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3.2.2. INITIATIVEN ZUR ABFALLREDUZIERUNG

Aufklarungskampagne zur Abfalltrennung auf der EXPO
Teilnehmende werden durch eine interaktive Aktion und einen Wettbewerb auf
der EXPO fur korrekte Abfalltrennung sensibilisiert.

Abfalltrennung im Start- und Zielbereich - Teilnehmendenbereich
Einrichtung von zwei speziellen Abfalltrennungsinseln im Teilnehmendenbereich,
um eine ordnungsgemale Entsorgung und Verwertung zu gewahrleisten.

Abfalltrennung im Start- & Zielbereich - Volunteerbereiche
Besonderer Fokus auf Abfalltrennung an Stellen mit einem hohen
Abfallaufkommen und einem hohen Mal3 an Kontrolle durch unsere Volunteers
(z.B. bei der Medaillenausgabe).

Abfalltrennung auf der Strecke - Verpflegungspunkte
Besonderer Fokus auf die Abfalltrennung an allen 15 Verpflegungspunkten, um
die Recyclingbemuhungen zu intensivieren und Restmdll zu reduzieren.
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Wasser, das den Teilnehmenden zur Verfiigung gestellt
wird, ist lokales Leitungswasser.

Initiativen

B Lokale Wasserversorgung auf der Strecke

FUr die gesamte Veranstaltung wird lokales
Berliner Leitungswasser verwendet (das heil3t,
an allen Verpflegungspunkten, fur Duschen
und Handwaschstationen), wodurch der
Bedarf an Wasser aus Flaschen bzw. Tanks
sowie deren Transport entfallt.
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Fairtrade-Bio-Obst fuir die
Teilnehmenden

Die Bereitstellung von Bio-Bananen an den (\—//
Verpflegungsstationen der Teilnehmenden
gewahrleistet eine nachhaltige Beschaffung

und unterstutzt gleichzeitig eine
biodiversitatsfreundliche Landwirtschaft.

Unterstutzung des WWF Uckermark Projekts

Seit 2021 sammelt der BMW BERLIN-MARATHON Spenden fur
das Projekt WWF Uckermark. Dort setzt sich der WWF seit
uber 30 Jahren fur den Erhalt und die Wiederherstellung
artenreicher Mischwalder ein, die ein wertvoller Lebensraum
fur viele bedrohte Arten sind. Im Jahr 2024 spendeten die
Teilnehmenden 11.170€ und seit Beginn der Zusammenarbeit
erhielt das Projekt so mehr als 35.000€.
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Sicherheit & Gesundheit

Basierend auf wissenschaftlich
fundiertem Crowd
Management entwickeln wir
ganzheitliche, auf den
jeweiligen Standort
zugeschnittene
Sicherheitskonzepte. Unsere
medizinische Versorgung der
Teilnehmenden gehort zu den

besten der Welt. /

SCC|EVENTS

Aus- und Weiterbildung

Wir investieren in die Aus- und
Weiterbildung unserer
Mitarbeitenden. Um dies zu
erreichen, analysieren wir
abteilungsspezifische
Bedurfnisse und stellen ein
grundlegendes
Kompetenzniveau sicher. Fur
Berufseinsteigende bieten wir
Mentoring-Maoglichkeiten an.

Diversitat &
Antidiskriminierung

Wir fordern Initiativen fur
Diversitat und gegen jede
Form von Diskriminierung im
Rahmen unserer
Veranstaltungen. Dazu
entwickeln wir eine klare
Position und schulen relevante
Stakeholder.

N /

Kinder- und
Jugendforderung

Wir arbeiten daran, unser
Angebot fur diese Gruppe
sukzessive auszubauen. Bereits
heute bieten wir altersgerechte
Moglichkeiten, Kinder und
Jugendliche an das Laufen
heranzufUhren und ihre Liebe
zum Sport zu wecken.

N /

Soziales Engagement

Gemeinsam mit Partnern
unterstutzen wir gemeinnutzige
Zwecke. Ob fur den
Klimaschutz oder
Kinderhilfsprojekte, im Kampf
gegen Krebs oder fur mehr
Partizipation im Sport von
Kindern mit Behinderung.

N /
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4.1. SICHERHEIT & GESUNDHEIT DER TEILNEHMENDEN & MITARBEITENDEN

Teilnehmende an Vorbereitungskursen Medizinisches Personal

Der BMW BERLIN-MARATHON setzt sich fr das Wohlbefinden aller | Personaliibersicht

Tellnehmenden cin. "T‘ Rahmen unserer Bemuhgngen bieten wir 140 Mitarbeitende, darunter 40 Notdrzt:innen (Internist:innen,

verschiedene Vorbereitungskurse an, um den Teilnehmenden zu : sthesist diolog hobad:|

helfen, effektiv zu trainieren und gesund zu bleiben. Anasthesist.innen, Kardiolog:innen), Orthopad:innen,
Unfallchirurg:innen, Sportmediziner:innen sowie 60

Insgesamt haben wir 181 Laufer:innen mit unseren Angeboten Krankenschwestern und Intensivmediziner:innen aus Berliner

unterstutzt. Wir bieten zum Beispiel Trainingsprogramme, eine 3- Kliniken.
und eine 6-monatige Schulung, ein Trainingslager mit Philipp Laufer:innen in unseren )
Pflieger und ein Komplettpaket inklusive Leistungsdiagnostik an. Vorbereitungskursen I Erste-Hilfe-Teams

4 Notfallteams mit Arzt:innen auf Fahrradern und 10
Ersthelfer:innenteams auf Motorradern.

B Krankenwagen und Begleitfahrzeuge

300 Sanitater:innen und 30 Krankenwagen, unterstutzt von 10

Feuerwehrstreifen mit Defibrillatoren und 20 weitere
? + Krankenwagen in Bereitschaft rund ums Veranstaltungsgelande.
| Medizinische Betreuung und Massage

medizinische Fachkrafte im 180 medizinische Massagehelfer:innen und 30 Erste-Hilfe-
Einsatz Stationen an der Strecke und im Zielbereich sowie 2 Medical
Center mit Intensivstationen und Eisbadern im Zielbereich.
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4.2. AUS- & WEITERBILDUNG

Profil der Volunteers Initiativen

Anzahl 6.000 | Volunteers: EY Academy of Sustainable Sports
nzahl : ~6.

Einsatzzeit: ~45.000 Stunden
Geschlecht: 64% weiblich

Gemeinsam mit EY haben wir 76 Volunteers einen
Online-Kurs zu den Grundlagen der Nachhaltigkeit
angeboten. Die Uber funfstindigen Masterclass-
Lerninhalte statten Volunteers mit den Werkzeugen
und dem Wissen aus, um nachhaltige Praktiken bei
Sportveranstaltungen aktiv zu unterstitzen und ein
besseres Verstandnis fur die Rolle des Sports bei
der Férderung des dkologischen und sozialen
Wandels zu entwickeln.

Alter (%)

0-25

10
Mitarbeitende: Workshop - Geschlechtliche und

2635 [ J sexuelle Vielfalt

36-45 _ In Kooperation mit dem "Berliner Queer-Bundnis"
19 nahmen alle Mitarbeitenden von SCC EVENTS im

46-55 22 Vorfeld des BMW BERLIN-MARATHON an einem

Awareness-Workshop zum Thema "Geschlechtliche
und sexuelle Vielfalt" teil. Die Initiative zielte darauf
ab, eine integrative und respektvolle Arbeitskultur
zu fordern und sicherzustellen, dass Mitarbeitende
bei Diversitatsthemen informiert und sensibilisiert
sind.

se-65 [
o675 N 11
76-90 i} 2
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4.3. DIVERSITAT & ANTIDISKRIMINIERUNG

Inklusive Veranstaltung

Der BMW BERLIN-MARATHON begruf3t Teilnehmende
mit kdrperlicher, geistiger oder mehrfacher
Behinderung und bietet ihnen Méglichkeiten, an der
Veranstaltung teilzunehmen.

Rollstuhlfahrer:innen
I 82

Handbiker
I 61

Teilnehmende mit Guides
I 60

Teilnehmende in Kooperation mit der Furst
Donnersmarck Stiftung

I 23

Duo-Teams (Rohlstuhlfahrer:innen und Laufer:innen)
I 14

Teilnehmende in Kooperation mit Special Olympics
I 9

Teilnehmende Deutsche Meisterschaft im Para
Leichtathletik Marathon

I 8

SCC|EVENTS

Initiativen

| Teilnahme von hérgeschadigten Schiler:innen

Eine Klasse horgeschadigter Schuler:innen der
David-Ludwig-Bloch-Schule in Essen nahm am
mini-MARATHON presented by GENERALI teil.

MOVE-Podiumsdiskussion zum Thema Inklusion
Im Podiumsgesprach "Grenzen Uberwinden" ging
es um Inklusion und den Abbau von Barrieren im
Sport fur Menschen mit Behinderungen.

Inklusives Volunteer-Team von Special
Olympics

16 Volunteers mit geistiger Behinderung

unterstutzten den Verpflegungspunkt im
Zielbereich.

Inklusive Staffel

Der BMW BERLIN-MARATHON war der
Schlusspunkt einer inklusiven Staffel von Munchen
nach Berlin, die von Achilles International
Deutschland initiiert wurde.
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Vielfdltige Teilnehmende

Unser Leitbild ist es, Berlin und die Welt zu bewegen.
Dementsprechend heil3en und inspirieren wir alle
Teilnehmenden mit allen mdglichen Hintergriinden
und Fahigkeiten. Der BMW BERLIN-MARATHON steht
far Diversitat und Toleranz.

Von 161 sind dies die Nationen mit der
hochsten Teilnehmendenzahl

25.253
7.781

4.034

I@-I > 1.801
SR

SCC|EVENTS

Wir sind stolz darauf, regelmaRig

Teilnehmende aus Uber 150 Nationen
begrifien zu durfen.

Initiativen

In diesem Jahr waren es sogar Teilnehmende —
aus 161 Nationen!

| Awareness-Teams

Zwei Awareness Teams sorgten fur Unterstitzung
und sorgten wahrend der gesamten Veranstaltung
fur eine sichere und integrative Atmosphare.

Still- und Wickelstationen

Spezielle Still- und Wickelraume far Familien
sorgten fur Komfort und Inklusion.

Queerer Cheering Point
Ein extra Cheering Point bot Sichtbarkeit fur und

enthusiastische Unterstutzung durch die LGBTQ+-
Community.

MOVE-Podiumsdiskussion zum Thema
Diversitat

Das Podiumsgesprach "Breaking Grounds"
beschaftigte sich mit Diversitat in Sport und
Gesellschaft.
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4.4. KINDER- UND JUGENDFORDERUNG

O | T T —
4 Bambini-Laufserie N[ mini-MARATHON A i [T e oL e L
presented by ADAC prasentiert von e EEEE B '
Berlin-Brandenburg GENERALI ! B
I
Forderung der nachsten
Generation - Wir mdchten
Kinder und Jugendliche ﬁ . G
durch die Teilnahme an ﬂm&m'h ADAC EBEELIWN@ minli
unseren Veranstaltungen b e MARATHON | MARATHON

@Lﬂﬁ
inspirieren und starken.

Wir schaffen ihnen
Moglichkeiten, die
Begeisterung des Laufens
zu erleben und gesunde
Gewohnheiten fur die
Zukunft zu entwickeln.

D Laufer: Laufer:

innen innen
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4.5. SOZIALES ENGAGEMENT

Gemeinsam etwas bewirken - Wir sammeln jedes Jahr zahlreiche
Spenden fur wohltatige Zwecke und unterstitzen soziale und dkologische
Initiativen. Im MOVE haben wir dieses Jahr zudem einen Paneltalk unter
dem Motto "Joy of Giving" veranstaltet, bei dem diskutiert wurde, wie
Laufveranstaltungen mit Hilfe des Charity Gedanken eine positive Wirkung
auf die Gesellschaft haben kénnen.

¥

RTL-Spendenmarathon +
Postcode-Lotterie

€261.061

WWEF-Spende
11.170 €

Nationale Charities Internationale Charities

650.248 € 6.812.522 €
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4.6. NACHHALTIGKEITSPARTNERSCHAFTEN & -KOOPERATIONEN

Aufbau starker
Partnerschaften fiir eine
nachhaltige Zukunft -
Gemeinsam mit unseren
Partnern setzen wir uns
daflr ein, einen positiven
Einfluss auf Umwelt und
Gesellschaft sicherzustellen
und durch gemeinsame
Anstrengungen sinnvolle
Veranderungen
herbeizuflhren.

SCC|EVENTS

\

/

Umwelt

ALBA ©

Wir sind die Zukunft.

Shape the future
with confidence

BVG E

REMONDIS®

IM AUFTRAG DER ZUEUNFT

ERU-PLAST

Kinder &Jugendliche

ADAC

s erien B pdrnipeag

&= GENERALI

\

/

Soziales Engagement

Achilles j6rm Schul -
gRuEEnn childreN
Celmany Wt Findern, P e
HelpAge 2 o -
Driinchiad GetKidsIG i
Aler isr Dulas Soort & Moty o Oimatied Orikdrar”

Fir e

(& ROTE NASEN R TIL |
F 7 Lachen bringt Hotfaurng "

Wir helfen Kindern

perines

stadt

misskof

o KT
L]

Y.‘!uﬁ"; # .

KinderHerz "

WWF

Diversitat & Antidiskriminierung

’, | ‘ Fige) et Ot
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https://specialolympics.de/startseite
https://www.fdst.de/en/
https://www.ey.com/en_gl
https://www.geru-plast.de/
https://www.bmw.com/de/index.html
https://www.adac.de/der-adac/regionalclubs/berlin-brandenburg/
https://www.generali.de/generali-bewegt-deutschland/laufsport/bmw-berlin-marathon
https://queerbuendnis.berlin/
https://www.dbs-npc.de/
https://www.bvg.de/de
http://www.remondis-nachhaltigkeit.de/
https://www.achillesinternational.org/bmw-berlin-marathon-charity-entries
https://www.helpage.de/mitmachen/fuer-laeufer-innen/bmw-berlin-marathon
https://www.imed.ngo/en/berlin-marathon
https://www.rotenasen.de/ueber-uns/neuigkeiten/detail/rote-nasen-deutschland-beim-berlin-marathon-2023/
https://www.stiftung-kinderherz.de/aktiv-werden/marathon-berlin-2025
https://www.getkidsgoing.com/
https://imagineformargo.org/en/
https://www.runwithtfk.org/
https://bjoern-schulz-stiftung.de/aktuelles/details?tx_newsevents_pi2%5Baction%5D=show&tx_newsevents_pi2%5Bcontroller%5D=Newsevents&tx_newsevents_pi2%5Bnewsevents%5D=250&cHash=41cbe0dcc3ef25186ca95963d1163354
https://www.children.de/bmw-berlin-marathon-english
https://consoles.realbuzz.com/charity/berlin-marathon/listings/?utm_source=BerlinWebsite&utm_medium=ContactCard&utm_campaign=Charity
https://wirhelfenkindern.rtl.de/aktuelles/news/bmw-berlin-marathon-2024-jetzt-200-startplaetze-sichern
https://www.wwf.de/aktiv-werden/sportlich-aktiv/laufevents
https://www.berliner-stadtmission.de/komm-sieh
https://www.alba.info/
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DANKSAGUNGEN

Ein besonderer Dank gilt unseren Sponsoren, Partnern, Dienstleistern und Lieferanten, die
es uns mit ihrer unermudlichen Unterstitzung ermdglichen, unsere 6kologischen und
sozialen Ziele zu verfolgen. Ihr Engagement, insbesondere auch bei der Erhebung und
Weitergabe von Daten, hat mal3geblich zu unseren Fortschritten beigetragen. Zudem danken
wir den Behdrden fur ihre Kooperation rund um unsere Initiativen im Jahr 2024.

Wir kdnnen uns glucklich schatzen, engagierte Mitarbeitende und Volunteers zu haben, die
unsere Veranstaltungen erst moglich machen. Ihre Begeisterung, Leidenschaft und ihr
Innovationsgeist sorgen dafur, dass jede Veranstaltung ein Erfolg wird.

Wir sind zutiefst dankbar fur eure Unterstitzung!

AbschlieBend mdéchten wir uns bei allen Teilnehmenden fur ihre Beteiligung bedanken. Euer
Feedback und eure Leidenschaft bereichern nicht nur unseren BMW BERLIN-MARATHON,
sondern spielen auch eine wichtige Rolle bei der Gestaltung der Zukunft unserer
nachhaltigen Praktiken.
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NACHHALTIGKEIT ALS STETIGER PROZESS

Mit diesem Nachhaltigkeitsbericht erkennen wir an, dass Nachhaltigkeit ein stetiger Prozess
ist. Wir verpflichten uns, unsere Auswirkungen zu messen, unsere Praktiken kontinuierlich zu
verbessern und eng mit unseren Partnern zusammenzuarbeiten, um einen positiven
Okologischen und sozialen FulRabdruck zu schaffen. Die vorgestellten Daten und Initiativen
zeigen unsere aktuellen Bemuhungen, aber wir sind uns bewusst, dass es noch mehr zu tun
gibt. Wir freuen uns darauf, in den kommenden Jahren Uber unsere Fortschritte und Erfolge
zu berichten.

Auf unserem Weg in die Zukunft wollen wir transparenter werden sowie unsere
Nachhaltigkeitsziele weiter ausdifferenzieren und noch ehrgeiziger formulieren. Wir schatzen
das Feedback unserer Stakeholder und sind bestrebt, es zu nutzen, um sinnvolle
Veranderungen voranzutreiben. Unser Weg zu mehr Nachhaltigkeit basiert auf
Zusammenarbeit, Innovationen und einem kontinuierlichen Lernprozess. Wir sind weiterhin
bestrebt, einen dauerhaften positiven Einfluss auf zukinftige Generationen zu haben.
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Vollstandigkeit und Richtigkeit.
Michael Fuchs
E-Mail: michael.fuchs@scc-events.com
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ABKURZUNGEN

ADAC
BMW
CO2(E)
CSRD
ESG
EXPO
EY
GHG
GRI
GSTC
ISO
LEED
LGBTQ
MOVE
OPNV
RPET
RTL
SDG
WWF
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Allgemeiner Deutscher Automobil-Club

Bayerische Motoren Werke
Kohlenstoffdioxid(-Aquivalent)

Corporate Sustainability Reporting Directive
Environmental, Social, and Governance

Messe

Ernst & Young

Treibhausgas

Global Reporting Initiative

Global Sustainable Tourism Council

International Organization for Standardization
Leadership in Energy and Environmental Design
Lesbisch, schwul, bisexuell, transgender, queer
Ausstellungszentrum zum BMW BERLIN-MARATHON 2024
Offentlicher Personennahverkehr

Recyceltes Polyethylenterephthalat

Radio Télévision Luxembourg

Nachhaltige Entwicklungsziele der Vereinten Nationen
World Wild Fund for Nature

Dein eigenes Trinksystem kann die Zeit
an den Verpflegungspunkten verkirzen
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