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VORWORT

Der BMW BERLIN-MARATHON ist weit mehr als ein
sportliches GroRereignis. Jedes Jahr zieht er zehntausen-
de Lauferinnen und Laufer aus aller Welt sowie iiber eine
Million Zuschauende nach Berlin. Mit seinem internatio-
nalen Renommee und seiner exzellenten Organisation ist
der BMW BERLIN-MARATHON nicht nur ein sportlicher
Hohepunkt, sondern auch ein bedeutender Motor fiir die
Sportmetropole Berlin.

Diese Evaluationsbroschiire bietet einen fundierten Uberblick
Uber die vielfaltigen Auswirkungen des BMW BERLIN-MA-
RATHON 2024 auf die Gastgeberin. Die Analyse, welche von
Nielsen Sports durchgefliihrt wurde, umfasst wirtschaftliche,
mediale, 6kologische und soziale Dimensionen und zeigt den
umfangreichen Mehrwert auf, den das Event fir Berlin gene-
riert.
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Besonderes Augenmerk gilt der wirtschaftlichen Wertschop-
fung, die mit 469,4 Millionen Euro einen erheblichen Beitrag
zur Berliner Wirtschaft leistet. Die mediale Berichterstattung
erzielte einen QI-Werbewert* von 2,75 Millionen Euro fur
Berlin und erreichte Millionen von Menschen weltweit. Auch
die 0kologische Dimension wird transparent beleuchtet — mit
konkreten Mafinahmen zur Nachhaltigkeit und Ressourcen-
schonung. Der soziale Beitrag, unterstitzt durch 6.000 Vo-
lunteers, rundet die Analyse ab.

Mit dieser Broschire mochten wir eine klare, datenbasierte
Grundlage fur die Bewertung des BMW BERLIN-MARA-
THON 2024 schaffen und die zahlreichen positiven Effekte
des Events fur Berlin aufzeigen. Unser Dank gilt allen Beteilig-
ten und Partnern, die diesen Erfolg moglich gemacht haben.

Berlin im Juli 2025

* Erlauterungen zum QI-Werbewert (Seite 9)
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EVENT Teilnehmende Begleitende Q ,Q Zuschauerinnen und Zuschauer Volunteers

Sportlerinnen und Sportler der Teilnehmenden (inklusive Besuchende der EXPO)
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IMAGEWIRKUNG T MEDIALE BERICHTERSTATTUNG

Crossmedialer Mediawert* in Hohe von 2,75 Mio. Euro
durch Sichtbarkeit in der Berichterstattung

89%

aller Berlinerinnen und Berliner
im Alter zwischen 16 und 69
Jahren kennen das Event.

126.711

Euro

Das Event wird insbesondere
als ,,weltoffen*,

»leidenschaftlich“ und
»sympathisch“ empfunden.

» : & Werbetrager- Sichtbarkeit Reichweite Werbewert
o \ : ¥ B \ - kontakte der Wort-Bild-Marke auf Facebook, Print-Medien
95 /o " ; il — A R P > 3 national Berlin im nationalen Instagram und X regional im Zeitraum
R o it ol % des Events

der Teilnehmenden und deren

Begleitung, die nicht aus Berlin | y PR ¢\ AT _
kommen, wirden die Stadt . : \ i i 21 6 YouTube- Werbewert Online
_ N 4 s el . 5 Mio. Werbetragerkontakte ))) national:

wieder besuchen und geben eine 3 :
Empfehlung zum Besuch der f Y W R Uber Earned Media-Kanale
Stadt ab. 28 p S

1,85 Mio. Euro

*Werbewert, der die erzielte Sichtbarkeit in verschiedenen Medien in Beziehung setzt zu den Werbepreisen. Der Ql-Medienwert ist das Ergebnis des ungewichteten
Medienwertes multipliziert mit dem QI-Score. Dieser wird auf der Grundlage von funf Faktoren (z.B. GroRe, Standort, Dauer) ermittelt und dann als Gewichtung fir
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WIRTSCHAFTLICHER WERT

Direkte Wertschopfung +

142,7 Mio. Euro

Davon 12,1 Mio. Euro durch Veranstalter,
(hauptsachlich Teilnahmebeitrédge, Spon-
soring, Standbuchungen auf der EXPO),
87,3 Mio. Euro durch Begleitende und
43,2 Mio. Euro durch Teilnehmende.

472

Mio. Euro

Der gesamte wirtschaftliche Wert des
BMW BERLIN-MARATHON 2024, ein-
schlieRlich des medialen Einflusses fiir
die Sportmetropole Berlin.
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Induzierte Wertschopfung -

326,7 Mio. Euro

Wertschopfung durch erhohte Kaufkraft
innerhalb der Region aus direktem oko-
nomischen Impact.

80,86

Mio. Euro

Wertschopfung HOTELLERIE

Gesamte wirtschaftliche Wertschopfung

469,4 Mio. Euro

Summe aus direkter und induzierter Wertschopfung,
generiert durch Begleitende, Teilnehmende sowie
Veranstalter.

il

11,87

Mio. Euro

Davon 53,6 Mio. Euro durch Begleitende. Durch-
schnittliche Aufenthaltsdauer von fast drei Nachten a
200 Euro pro Ubernachtung im Durchschnitt.

16,81

Mio. Euro

GASTRONOMIE

direkte Wertschopfung flr die
Sportmetropole Berlin. in Berlin

Wertschépfung durch
SHOPPING
& SIGHTSEEING

3,6

Mio. Euro

Wertschopfung durch TRANSPORT

72-200.021

Personen begleiteten die Teilnehmenden

\ M;\? 7 I 0/0 reisten von aufRerhalb
4 .
N YA Berlins an.

\m/

o davon gaben das Event als
o Hauptgrund ihres Besuchs an.

Berechnung der 6konomischen Wertschépfung
durch Begleitende

Die Ermittlung des 6konomischen Wertschopfungseffekts der Besuchen-
den des BMW BERLIN-MARATHON 2024 erfolgt auf Basis der Anzahl der
Begleitenden und nicht auf Basis der gesamten geschatzten Zuschauerzahl
(wie z.B. bei anderen internationalen Studien). Da bei einem Marathon die
Fluktuation der Zuschauenden entlang der Strecke sehr hoch ist, kann die
Zahl der unique Visitors nicht eindeutig bestimmt werden. Diese Gruppe ist
jedoch relevant fur die Berechnung der dkonomischen Wertschépfung, um
Mehrfachzahlungen von Zuschauenden bei der Kalkulation auszuschlieen.
Daher wurde die Berechnung auf Basis der Begleitenden durchgefiihrt,
um ein konservatives und mdoglichst realtitdtsnahes Abbild der Wert-
schopfung - wenngleich die Werte niedriger sind - fiir die Stadt Berlin
zu erhalten.
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VIELFALT UND INKLUSION

SOZIALE
WERTIGKEIT

62 Rollstuhlfahrende

@/ 81 Handbiker

28 Teilnehmende mit Inklusionshintergrund
60 Teilnehmende mit Guide

TITEEREEEREEN

SENSIBILISIERUNG

K

Volunteers — @\ YoU GOT THIS RAN

1

Workshops zu
Inklusion und Vielfalt
fUr Mitarbeitende.

von denen 69%

aus Berlin kommen.
AWARENESS-
TEAMS

Taglicher Einsatz
zur Pravention
SPENDEN grenzverletzenden
Verhaltens.

Mio. Euro

far karitative und
umweltbezogene
Projekte gesammelt.
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ABFALLRECYCLING

Fast die Halfte aller Abfalle
wurde recycelt.

Systematische
Abfalltrennung an den
Versorgungspunkten und
auf der EXPO sicherte
eine umweltfreundliche
Entsorgung.
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ERNEUERBARE ENERGIEN

Der BMW BERLIN-MARATHON wurde

fast ausschlieRlich mit Strom aus
erneuerbaren Quellen betrieben.

KOSTENLOSER OPNV

Alle Teilnehmenden und Volunteers
erhielten kostenfreie OPNV-
Tickets, um die Nutzung o6ffentlicher
Verkehrsmittel zu fordern.

EINSATZ VON E-FAHRZEUGEN

Elektrische Fiihrungsfahrzeuge
sorgten fur einen umweltfreundlichen
Eventbetrieb.

WIEDERVERWENDUNG VON
KLEIDUNG

10.147 kg abgelegte Kleidung und
fast 1.000 Laufschuhe wurden

gesammelt und fur den guten Zweck
weiterverwendet.

NACHHALTIGES CATERING

An den Versorgungspunkten wurden
PET-Becher aus recyceltem Material
verwendet.

SAMMLUNG VON
PFANDFLASCHEN
RUckgelassene Pfandflaschen wurden

gesammelt und die Einnahmen fur
wohltatige Zwecke verwendet.
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Evaluationsbericht BMW BERLIN-MARATHON 2024 — Wirtschaftlicher
Einfluss des Events auf die Stadt Berlin.
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Nielsen Sports Deutschland GmbH, KoIn Januar 2025.
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